
L’athlète du business
Vendre, se vendre  tout 
vendre avec intelligence

naturelle, artificielle et émotionnelle 

Convaincre et persuader en 30 secondes
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Neuromarketing e-commerce
et intelligence naturelle 55’

Acquisition, automation et 
intelligence artificielle 55’

Face à face, entretien et 
intelligence émotionnelle 55’



Convaincre, persuader et convertir.



Préparez

Présentez
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Convaincre Persuader



Agir sur l’opinion

Cerveau en réflexion

Agir sur la conscience, 
réflexion, argumentation…

C’est changer l’opinion

Agir sur le comportement

Cerveau en automatique

Agir sur l’inconscient,  l’
émotion, le mode survie...

C’est faire passer à l’acte

Convaincre Persuader



On fait changer
l’opinion

On fait passer
à l’action



On convainc
avec la raison

On persuade
avec l’émotion



Vous devez absolument … Parce que…

 Sinon vous risquez de…   Vous profiterez alors…

Il vous suffit simplement de commencer par… 

Crise à venir si il ou elle ne fait rien

Comme il est dit …

Votre fondement : étude, référence, citationVotre prémisse : quel.s avantage.sVotre conclusion : de quoi voulez-vous nous 
convaincre

Promesse d’un futur meilleur si il ou elle agit

Solution “atomisée” en micro étapes
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“Vous devez absolument choisir notre pont qui s’appelle le pont Pon !

Parce qu’il est  économique, sobre et solide…

L’architecte Niemeyer a dit “le futile coûte cher et le nécessaire coûte peu”

Si vous ne le construisez pas vos habitants ne voteront plus pour vous…

En plus vous serez respecté parce que vous économisez de l'argent public…

Il vous suffit tout simplement de signer ici pour poser la première pierre…”



“Vous devez absolument choisir notre pont, le pont Pon

Parce qu’il est  économique, sobre et solide…

L’architecte Niemeyer a dit “le futile coûte cher et le nécessaire coûte peu”

Si vous ne le construisez pas vos habitants ne voteront plus pour vous…

En plus vous serez respecté parce que vous économisez de l'argent public…

Il vous suffit tout simplement de signer ici pour poser la première pierre…”

La conclusion : nous convaincre de quoi ?

Le fondement 

La prémisse : avantage comme vrai

Crise à venir si non 

Promesse si oui

Appel à l’action
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Vous devez absolument … Parce que…

 Sinon vous risquez de…   Vous profiterez alors…

Il vous suffit simplement de commencer par… 

Crise à venir si il ou elle ne fait rien

Comme il est dit …

Votre fondement : étude, référence, citationVotre prémisse : quel.s avantage.sVotre conclusion : de quoi voulez-vous nous 
convaincre

Promesse d’un futur meilleur si il ou elle agit

Solution “atomisée” en micro étapes
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30 secondes maximum



Questions Réponses



Donnez-nous de la force sur Google
1

https://g.page/r/CXQEYqqjBEzFEB0/review
https://g.page/r/CXQEYqqjBEzFEB0/review
https://g.page/r/CXQEYqqjBEzFEB0/review
https://g.page/r/CXQEYqqjBEzFEB0/review


Merci pour votre 
participation


